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1. Анотація дисципліни (призначення навчальної дисципліни):  

Метою дисципліни «Англійська  мова за професійним спрямуванням» є 

формування  комунікативної компетенції, необхідної для реалізації ефективного 

спілкування та успішному досягненню цілей у професійній галузі, знайомством 

зі світовим досвідом у сфері управління та адміністрування та його 

використання у практичній діяльності. 

 Навчальна дисципліна має прикладну і комунікативну 

спрямованість.  

      Згідно з освітньо-професійною програмою навчальна дисципліна формує:  

компетентності: 

Інтегральна компетентність: 

• здатність вирішувати типові спеціалізовані задачі та практичні проблеми у 

сфері маркетингу або у процесі навчання, що вимагає застосування положень і 

методів економічних наук, та може характеризуватися певною невизначеністю 

умов; нести відповідальність за результати своєї діяльності; здійснювати 

контроль інших осіб у визначених ситуаціях. 

Загальні компетентності: 

ЗК 1. Здатність реалізувати свої права і обов’язки як члена суспільства, усвідом-

лювати цінності громадянського (вільного демократичного) суспільства та 

необхідність його сталого розвитку, верховенства права, прав і свобод людини і 

громадянина в Україні. 

ЗК 2. Здатність зберігати та примножувати моральні, культурні, наукові цінності 

і досягнення суспільства на основі розуміння історії та закономірностей 

розвитку предметної області, її місця у загальній системі знань про природу і 

суспільство та у розвитку суспільства, техніки і технологій, використовувати 

різні види та форми рухової активності для активного відпочинку та ведення 

здорового способу життя.  

ЗК 3. Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях. 

ЗК. 4 Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел. 

ЗК 5. Здатність використовувати інформаційні та комунікаційні технології.  

ЗК 6. Здатність спілкуватися державною мовою як усно, так і письмово. 

ЗК 7. Здатність спілкуватися іноземною мовою.  

   ЗК 8. Здатність працювати в команді. 

  Спеціальні  компетентності: 

 СК 1. Здатність системно відтворювати отримані знання предметної області 

маркетингу.  

 СК 2. Здатність виявляти вплив чинників маркетингового середовища на 

результати господарської діяльності ринкових суб’єктів. 

СК 6. Брати участь у проведенні досліджень у різних сферах маркетингової 

діяльності. 



СК 7. Здатність коректно застосовувати методи, прийоми й інструменти 

маркетингу. 

СК 8. Здатність використовувати інструментарій маркетингу у професійній 

діяльності. 

СК 9. Здатність використовувати маркетингові інформаційні системи під час 

ухвалення конкретних маркетингових рішень. 

СК 10. Здатність обґрунтовувати і презентувати результати досліджень у сфері 

маркетингу. 

результати навчання: 

РН 1. Знати і розуміти теоретичні основи та принципи провадження 

маркетингової діяльності. 

РН 2. Володіти державною та іноземною мовами у професійному середовищі. 

РН 3. Аналізувати ринкові явища та процеси на основі застосування теоретичних 

знань і прикладних навичок здійснення маркетингової діяльності. 

2. Завдання вивчення дисципліни «Англійська мова за професійним 

спрямуванням»: 

• формувати у студентів навички і вміння мовлення для здійснення 

іншомовного спілкування в чотирьох основних видах мовленнєвої 

діяльності (в аудіюванні, говорінні, читанні та письмі), які необхідні для 

одержання професійно цінної інформації з оригінальних джерел та для 

забезпечення комунікативної спроможності при обміні інформацією на 

іноземній мові для вирішення професійних і звичайних комунікативних 

завдань в усній та письмовій формах (формування мовленнєвої 

компетенції); 

• формувати у майбутніх фахівців загальні та професійно- орієнтовані 

комунікативні компетенції (лінгвістичну, соціолінгвістичну та 

прагматичну) для забезпечення їхнього спілкування в знайомому 

академічному та професійному середовищі; 

• розвивати здатності використовувати володіння іноземною мовою для 

удосконалення професійної діяльності і підвищення рівня її ефективності; 

• допомагати майбутнім спеціалістам у формуванні загальних 

компетенцій з метою розвитку їхньої особистої мотивації (цінностей, 

ідеалів); зміцнювати впевненість студентів як користувачів мови, а також 

їхнє позитивне ставлення до вивчення мови; 

• формувати у студентів загальні компетенції (декларативні знання, 

вміння та навички, вміння учитися, компетентність навчання впродовж 

життя); 

• сприяти розвитку здібностей до самооцінювання та здатності до 

самостійного навчання, що дозволятиме студентам продовжувати освіту в 

академічному та професійному середовищі як під час навчання у ВНЗ, так 



і після отримання диплома про вищу освіту; 

• сприяти становленню критичного самоусвідомлення та умінь 

спілкуватися і робити вагомий внесок у міжнародне середовище, що 

постійно змінюється. 

 

3. Пререквізити та постреквізити дисципліни  

Дисципліна «Іноземна мова за професійним спрямуванням (англійська)»- 

обов’язкова компонента освітньо-професійної програми 075 Маркетинг. 

Пререквізити: вміння смислового сприйняття і розуміння іншомовлення, 

функціонально орієнтоване володіння лексичним і граматичним матеріалом і 

письмом, здатність сприймати і передавати зміст інформації різними засобами і 

формами - у вигляді усного та писемного мовлення. Ефективність засвоєння 

змісту дисципліни «Іноземна мова за професійним спрямуванням (англійська)» 

значно підвищиться, якщо студент попередньо опанував базові терміни та 

поняття з маркетингу. 

Постреквізити: формування навичок використання іноземною мовою базових 

понять і термінів фахового спрямування при вирішенні конкретних завдань; 

формування і розвиток навичок слухового сприйняття іншомовлення, 

формування і розвиток вмінь читання, формування і розвиток мовленнєвої 

компетенції на основі комунікативної компетенції.  

Набуті знання можна застосовувати у діловому спілкуванні, професійному 

середовищі та повсякденному житті.  

4. Опис навчальної дисципліни 
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4.2. Структура навчальної дисципліни 

 
№ 

п/п 

Змістовний розділ Зміст розділу по темам Завдання/ Форми 

контролю 



1 Іноземна мова - мова 

ділового спілкування. 
Вступ. Іноземні мови в житті людини. 

 Іноземна мова як мова ділового 

спілкування.  

Аналіз конкретних 

ситуацій (Case-study), 

обмін думками 

(think-pair-share); 

проєктний метод, 

самостійне 

опрацювання 

літератури / 

Комбінована форма 

контролю 

 

2 Загальна характеристика 

маркетингу. 

 

Професія: менеджер з продажу. Види і 

типи продаж. Як скласти резюме 

менеджера з продажу. Маркетингові 

послуги. Орієнтація на споживача – 

основний принцип маркетингу. 

Маркетинговий опис продукту. 

Мозковий штурм, 

обмін думками 

(think-pair-share), 

рольова гра, 

виконання 

ситуативних вправ, 

виконання 

інтерактивних вправ, 

круглий стіл, кейс-

метод, проєктний 

метод, парні 

інтерв’ю,творчий 

метод, самонавчання/ 

фронтальна, групова, 

індивідуальна, 

комбінована, 

самоконтроль, 

взаємоконтроль. 

3 Концепція 4 Р. Особливості зберігання речей на товарному 

складі. Як створюють успішні бренди. 

Розповсюдження товару та ціноутворення. 

Варіанти оплати за надання послуг. 

Витрати та прибутки підприємства. Опис 

змін продажу. Конкурентні переваги,  

цінність продукту.  Маркетинг-рушійна 

сила продажу. Системи продажу. 

Стимулювання збуту як одна з функцій 

стратегічного управління. Реалізація 

рішень. Методи і прийоми ефективної 

комунікації з клієнтом.  

Мозковий штурм, 

проєктний метод, 

ділові ігри, 

підготовка 

мультимедійних 

презентацій, 

обмін думками 

(think-pair-share), 

рольова гра, 

виконання 

ситуативних вправ, 

виконання 

інтерактивних вправ, 

парні інтерв’ю,кейс 

метод, творчий 

метод, самонавчання/ 

фронтальна, групова, 

індивідуальна, 

комбінована, 

самоконтроль, 

взаємоконтроль. 

4 Договірні відносини. 

 
Ведення ділових переговорів у маркетингу. 

Планування реалізації продукції .Техніки 

закриття продажу. Комісії на продаж 

товарів. 

Мозковий штурм, 

проєктний метод, 

ділові ігри, 

підготовка 

мультимедійних 

презентацій, 

обмін думками 

(think-pair-share), 

рольова гра, 



виконання 

ситуативних вправ, 

виконання 

інтерактивних вправ, 

парні інтерв’ю,кейс 

метод, творчий 

метод/ 

фронтальна, групова, 

індивідуальна, 

комбінована, 

самоконтроль, 

взаємоконтроль. 

5 Маркетингова 

комунікаційна політика. 
Пітчинг у продажах: визначення,  поради. 

Стратегії продажів. Особливості 

просування товарів та послуг. 

Прогнозування продажу. Налагодження 

ділових контактів. Мотивація персоналу. 

Нюанси продажу продукції. Етика продаж. 

Продажі товарів через інтернет. 

 

Виконання групового 

практичного 

завдання, мозковий 

штурм, 

проєктний метод, 

ділові ігри, 

підготовка 

мультимедійних 

презентацій, 

обмін думками 

(think-pair-share), 

рольова гра, 

виконання 

ситуативних вправ, 

виконання 

інтерактивних вправ, 

парні інтерв’ю,кейс 

метод, творчий 

метод,,самонавчання/ 

фронтальна, групова, 

індивідуальна, 

комбінована, 

самоконтроль, 
6 Маркетингові  дослідження. 

 
Що таке брендинг і чому це важливо. 

Конкуренція і монополія на ринку. 

CRM - управління відносинами з 

клієнтами. Купівельна поведінка 

споживача. Маркетингові 

дослідження  та прийняття 

управлінських рішень. Маркетингові 

стратегії. Оцінка ефективності 

рекламної кампанії. Індосамент та 

спонсорство. Ринкове середовище. 

Сегментація ринку. Реклама як 

ефективний інструмент маркетингу. 

Етика в маркетингу. Маркетинг та 

технології. Міжнародний маркетинг. 

Виконання групового 

практичного 

завдання, мозковий 

штурм, 

проєктний метод, 

ділові ігри, 

підготовка 

мультимедійних 

презентацій, 

обмін думками 

(think-pair-share), 

рольова гра, 

виконання 

ситуативних вправ, 

виконання 

інтерактивних вправ, 

парні інтерв’ю,кейс 

метод, творчий 

метод, самонавчання/ 

фронтальна, групова, 

індивідуальна, 

комбінована, 

самоконтроль. 

 



5. Методи контролю  

Основними методами контролю знань, умінь та навичок студентів 

є: спостереження за навчальною діяльністю студентів, усне опитування, 

письмовий контроль, графічна перевірка, практичний контроль, тестовий 

контроль. 

Поточний контроль. Поточний контроль – оцінювання рівня знань, умінь та 

навичок студентів на підставі результатів виконання ними завдань і певних видів 

роботи під час практичних занять, контрольних робіт, тестування, колоквіумів 

тощо. Результати поточного контролю реєструються в журналі викладача і 

використовуються для оцінювання рівня знань студентів за певний етап 

навчання. 

Підсумковий контроль. Для контролю засвоєння дисципліни навчальним 

планом передбачений залік, що полягає в оцінюванні засвоєння студентами 

навчального матеріалу на підставі результатів виконання ними завдань і певних 

видів роботи під час практичних занять. Ці результати можуть зараховуватися як 

підсумок поточного контролю без додаткового опитування студентів. 

       Умови допуску до семестрового контролю. Студенти, які виконали 

навчальний план з дисципліни, що передбачає обов'язкове позитивне оцінювання 

всіх передбачених навчальним планом дисципліни завдань практичних занять, 

індивідуальних завдань тощо та набрали не менше «3» балів за «5»-бальною 

шкалою оцінювання допускаються до складання диференційованого заліку. 

 

 

6. Критерії оцінювання знань  

 

  Оцінка 

 
Критерії оцінювання 

Рівень 

 компетентності 

Відмінно 

Говоріння 

Студент уміє вільно висловлюватись та вести бесіду в межах 

вивчених тем, гнучко та ефективно користуючись мовними 

засобами, аргументуючи власне ставлення до предмета 

спілкування. 

Аудіювання 

Студент без особливих зусиль розуміє тривале мовлення й 

основний зміст повідомлень. 

Читання 

Студент уміє читати складні мало адаптовані й неадаптовані 

тексти, у разі необхідності використовуючи словник, уміє 

аналізувати їх і робити власні висновки, порівнює отриману 

інформацію з власним досвідом. 

Письмо 

Студент уміє передати свої міркування з широкого кола 

питань у межах вивченої тематики, використовуючи 

різноманітні мовні засоби. 

 

Високий 

(творчий) 

 Говоріння Достатній 



Добре 

 

Студент уміє без підготовки логічно висловлюватися і вести 

бесіду в межах вивчених тем, передавати основний зміст 

прочитаного, почутого або побаченого, підтримувати бесіду, 

вживаючи розгорнуті репліки; у його мовленні є незначні 

помилки, які не заважають спілкуванню. 

Аудіювання 

Студент розуміє основний зміст мовлення, яке може містити 

певну кількість незнайомих слів, про значення яких можна 

здогадатися, а також основний зміст чітких повідомлень. 

Читання 

Студент уміє читати з розумінням змісту нескладні мало 

адаптовані й неадаптовані тексти, використовуючи словник, 

уміє знаходити потрібну інформацію, аналізувати її та 

робити відповідні висновки. 

Письмо 

Студент уміє написати повідомлення на запропоновану тему, 

висловлюючи власне ставлення до проблеми, написати 

листа, заповнити анкету. 

(конструктивно-  

варіативний) 

Говоріння 

Студент уміє зв'язко і логічно висловлюватися у межах 

вивчених тем відповідно до навчальної ситуації, малюнка, 

також у зв’язку зі змістом прочитаного, почутого або 

побаченого, висловлюючи власне ставлення до предмета 

мовлення; уміє підтримувати бесіду, вживаючи прості 

короткі репліки; ставити запитання та відповідати на них; у 

його мовленні є помилки, які не заважають спілкуванню. 

Аудіювання 

Студент розуміє основний зміст мовлення, яке може містити 

певну кількість незнайомих слів, про значення яких можна 

здогадатися, а також "схоплює" основний зміст чітких 

повідомлень. 

Читання 

Студент уміє читати з повним розумінням тексти, які містять 

певну кількість незнайомих слів, про значення яких можна 

здогадатися, знаходити потрібну інформацію. 

Письмо 

Студент уміє без використання опори написати 

повідомлення за вивченою темою, зробити нотатки. 

Задовільно 

Говоріння 

Студент уміє робити короткі повідомлення з вивченої теми 

за опорами відповідно до навчальної ситуації, вживаючи 

прості речення; уміє починати і закінчувати розмову, 

погоджуватися або не погоджуватися; ставить запитання і 

відповідає на них з опорою на зразок; у його мовленні є 

помилки. 

Аудіювання 

Студент розуміє основний зміст пред’явлених у 

нормальному темпі невеликих за обсягом текстів, 

побудованих на вивченому мовному матеріалі, які містять 

певну кількість незнайомих слів, про значення яких можна 

здогадатися. 

Читання 

Студент уміє читати вголос і про себе з розумінням короткі 

тексти, які можуть містити певну кількість незнайомих слів, 

Середній 

(репродук-тивний) 



про значення яких можна здогадатися. 

Письмо 

Студент уміє написати коротке повідомлення за вивченою 

темою, використовуючи опори, короткого листа за зразком. 

Говоріння 

Студент використовує у мовленні прості речення і за 

опорами робить короткі повідомлення; у його мовленні є 

помилки. 

Аудіювання 

Студент розуміє основний зміст пред’явлених у 

нормальному темпі невеликих за обсягом текстів, 

побудованих на вивченому мовному матеріалі. 

Читання 

Студент уміє читати вголос і про себе з розумінням. 

Письмо 

Студент уміє написати коротке повідомлення за зразком у 

межах вивченої теми, лист за зразком. 

Незадовіль 

но 

Говоріння 

Студент використовує прості непоширені речення з опорою 

на зразок. 

Аудіювання 

Студент розпізнає на слух окремі прості непоширені 

речення, фрази і мовленнєві зразки, побудовані на 

вивченому мовному матеріалі в мовленні, яке звучить в 

уповільненому темпі. 

Читання 

Студент уміє розпізнавати та читати окремі прості 

непоширені речення. 

Письмо 

Студент уміє писати прості непоширені речення. 
Низький 

(рецептивно-

продуктивний) 
Говоріння 

Студент знає вивчені найбільш поширені слова і 

словосполучення, проте не завжди адекватно використовує 

їх у мовленні. 

Аудіювання 

Студент розпізнає на слух найбільш поширені слова і 

словосполучення у мовленні, яке звучить в уповільненому 

темпі. 

Читання 

Студент уміє розпізнавати та читати окремі вивчені слова і 

словосполучення. 

Письмо 

Студент уміє писати вивчені слова і словосполучення.  

 

Оцінка "відмінно" ставиться студенту, який глибоко, ґрунтовно засвоїв 

програмний матеріал, досконало, грамотно й логічно послідовно його викладає. 

У відповіді теорія пов’язана з практикою. При цьому в студента не виникає 

складнощів при зміні завдання, він вільно розв'язує завдання, відповідає на 

додаткові питання, вірно обґрунтовує правильні рішення, володіє 

різноманітними навичками і прийомами виконання різноманітних завдань. 



 Оцінка "добре" ставиться студенту, що твердо засвоїв програмний матеріал, 

грамотно й по суті подає його, не допускає суттєвих неточностей у відповідях на 

питання, вірно застосовує теоретичні положення при рішенні практичних питань 

і задач, володіє необхідними навичками і прийомами їх виконання. 

Оцінка "задовільно" ставиться студенту, який засвоїв лише програмний 

матеріал, але не засвоїв його детально, допускає неточності, недостатньо вірні 

трактування, порушується послідовність у викладі програмного матеріалу і 

допускає труднощі у виконанні практичних робіт. 

Оцінка "незадовільно" ставиться студенту, який не знає значної частини 

програмного матеріалу, допускає суттєві помилки, невпевнено, з великими 

труднощами виконує практичні роботи. 

 

7. Рекомендована література 

Базова (Б): 

 

1. Sales & Marketing, Virginia Evans, Jenny Dooley, Craig Vickers, Express 

Publishing, 2020. 

2. Сlockwise, H. Potten, J. Potten, Oxford, 2019. 

3. Збірник текстів з англійської мови за професійним спрямуванням для 

аудиторної та самостійної роботи студентів спеціальностей «Маркетингова 

діяльність», «Фінанси та кредит», І.М. Авраменко, Чернівці, 2019. 

                                                           Допоміжна (Д): 

1. English for Students of Finance and Economics, В.М. Бебих, Чернівці: Золоті 

литаври, 2019. 

2. Бізнес-курс англійської мови, І.С. Богацький, Н.М. Дюканова, Київ: «ВП 

Логос», 2019. 

3. Market Leader, Banking and Finance, Ch. Johnson, Longman, 2020. 

Інформаційні ресурси 

1. http://www. teachingenglish.org.uk 

2. http://www.britishcouncil.org.uk 

3. http://www.englishclub.com/ 

4. http://owl.english.purdue.edu/ 

5. https://www.businessenglishpod.com/category/marketing/ 

6. http://www.els-lab.com/ 

7. https://www.engvid.com/professional-business-english-marketing/ 

8. http://4teachers.org 

9. http://www.readingatoz.com 

10. http://www.onlinenewspapers.com/ 

11. http://www.elsgrammar.com 

12. http://www.englishlearner.com 

13. https://learnenglish.britishcouncil.org/skills/listening/ 

14. http://chik-task.cv.ua. 

 

http://www.britishcouncil.org.uk/
http://www.englishclub.com/
http://owl.english.purdue.edu/
http://www.els-lab.com/
http://4teachers.org/
http://www.readingatoz.com/
http://www.onlinenewspapers.com/
http://www.elsgrammar.com/
http://www.englishlearner.com/


9. Політика навчальної дисципліни (освітнього компонента) 
 

1. Політика щодо академічної доброчесності. Академічна доброчесність 

здобувачів освіти є важливою умовою для опанування результатами навчання за 

дисципліною і отримання задовільної оцінки з поточного та підсумкового 

контролів. Політика щодо академічної доброчесності регламентується 

Положенням про академічну доброчесність учасників освітнього процесу у 

Чернівецькому індустріальному фаховому коледжі.  (https://chic.cv.ua/wp-

content/uploads/2023/01/akademichna-dobrochesnist.pdf). У разі порушення 

здобувачем освіти академічної доброчесності (списування, плагіат, фабрикація), 

робота оцінюється незадовільно та має бути виконана повторно. При цьому 

викладач залишає за собою право змінити тему завдання.  

2. Політика щодо перескладання. Перескладання іспиту чи заліку відбувається із 

дозволу директора коледжу за наявності поважних причин.  

(https://chic.cv.ua/wp-content/uploads/2023/01/osvprots.pdf) 

3. Політика щодо оскарження оцінювання. Якщо здобувач освіти не згоден з 

оцінюванням його знань він може оскаржити виставлену викладачем оцінку у 

встановленому порядку. 

(https://chic.cv.ua/wp- content/uploads/2023/01/osvprots.pdf)  

4. Відвідування занять. Відповідно до Положення про індивідуальний графік 

навчання студентів Чернівецького індустріального фахового коледжу 

допускається можливість вільного відвідування здобувачами освіти лекційних 

занять та самостійного опрацювання навчального матеріалу, передбаченого 

програмою відповідної навчальної дисципліни. Відвідування інших видів 

навчальних занять (крім консультацій) є обов'язковим для здобувачів освіти. 

(https://chic.cv.ua/wp-content/uploads/2023/03/ilovepdf_merged.pdf)  


